UNTERNEHMENSARCHITEKTUR

Corporate Architecture in historischen, denkmalgeschitzten Objekten
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Im Zuge der Industrialisierung, Anfang
des 20. Jahrhunderts, entstand die erste
Reihe qualitativ hochwertiger Architektur
for Unternehmen, fur deren Gestfaltung die
Grofindustriellen ihre visiondren Ideen
umsetzen liePen. Die Reprdsentation des
wirtschaftlichen Erfolgs zeigte sich jedoch
nicht nur in den Fabrikgeb&uden und

Fabrikantenvillen.

Um dem Anstieg der Arbeiterbevélkerung
in den Stadten genige zu tragen und
um die Arbeitsqualitat der Mitarbeiter zu
Werks-

wohnungen und soziale Einrichtungen

steigern,  wurden  zudem

in den so genannten Arbeitersiedlungen

geschaffen. Beispielhaft seien hierfir die
Essener Siedlungen Altenhof I. und II.
sowie die Margarethenhéhe angefihrt,
die in der Art einer Gartenstadt errichtet
wurde.  Die  Unfernehmensarchitekiur
dieser Zeit erfilltle somit auch eine soziale
Funkﬂon, die teilweise wirtschaftlich
motfiviert war, denn ein grofes Interesse
der Fabrikanten bestand darin, ein
Stammpersonal durch die nahegelegene
Unterbringung an ihre Fabriken zu binden.
Teilweise  handelten die Unfernehmen,
wie beispielsweise die Friedrich Krupp
AG, ggf. aus altruistischen Motiven und
zeigten ein fur diese Zeit unibliches,

revolutiondres, soziales Engagement.

DER BEGINN DER
UNTERNEHMENSARCHITEKTUR

Die  Cesfaltung  von  Unfernehmens-
architektur Anfang des 20. Jahrhunderts
erfillle  zudem nicht nur die Grund-
parameter wie Nutzbarkeit, technische
Qualitat oder Wirtschaftlichkeit, sondern
es zeigten sich erste Anzeichen einer
Architektur, die nach AuBen Firmeninhalte,
Produkiwertigkeit und Unternehmenskultur

kommunizierte.

Das weltweit erste Beispiel fur eine solche
,Corporate Identity” schuf der 1868
in Hamburg geborene Architekt, Maler

und Grafiker Peter Behrens wdhrend
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der Jahre 1907 bis 1914 im Rahmen
seiner Tdtigkeit als kinstlerischer Beirat
fir die AEG Aktiengesellschaft. Neben
der Planung der AEG-Turbinenfabrik
in BerlinMoabit, welche 1908 bis
1909 errichtet wurde, gestaltete er fir
diesen zu dieser Zeit weltweit gréBten
Elekirokonzern ein bewusst einheitliches
Design, welches von der Architektur tber
den firmeninternen Birobedarf bis hin zu
den Firmenprodukten Anwendung fand.
Damit stellte Peter Behrens den Prototyp
des Industriedesigns her, womit er als

Erfinder des ,Corporate Designs” gilt.

CORPORATE ARCHITECTURE -
GEBAUTE CORPORATE IDENTITY UND
UNTERNEHMENSKULTUR

In  diesem Sinne  ibemahm  und
ibernimmt die Unternehmensarchitektur,
heutzutage unter dem Begriff ,Corporate
Architecture” verortet, noch immer eine
vermittelnde Funktion, die einerseits durch
den Ausdruck der geistigen Einstellung
und der Firmenkuliur den Mitarbeitern
die Maglichkeit zur Identifikation  mit
ihrem Unfernehmen biefet und anderer
seits Kunden und Geschéftsparter durch
die AuBenwahmehmung, die nicht nur
iber AuPenwerbung erzeugt wird, Uber-
zeugt. Vielmehr wird die Unverwechsel
barkeit eines Firmengebdudes durch die
Wertigkeit und Materialitét sowie die
Infegration symbolhafter Gebdudeformen,
zeichenhafter Gestaltungselemente  und

kiinstlerischer Elemente hergestellr.

Es stellt sich nun die Frage, aus welchen
Griinden ein Unternehmen ein historisches
und unter Umsténden denkmalgeschitztes
Gebéude als Firmensitz auswdhlen und

es einem Neubau vorziehen sollte.

Ein Neubau kann auf die Corporate
Identity eines Unternehmens abgestimmt
und individuell auf ablauforganisatorische
und  firmenspezifische  Anforderungen
konzipiert  und  erichfet  werden.
Stehen  Wertbestandigkeit,  Tradition
und  Manufakiurqualitét im  Fokus des
Unternehmens, so kann eine historische
Immobilie die richtige  Wahl  sein.
Diese besitzt einen idenfifdtsstiftenden
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Wiedererkennungswert, — welcher — auf

die  Innovationsfdhigkeit  ausstrahlen
und sich positiv auf das Unternehmen
auswirken kann; gegeniber den teilweise
monofonen Modulbauten, wie sie von
Kreisverkehren und ~ Gewerbegebieten

bekannt sind.

POTENZIAL BESTANDSIMMOBILIE

Schaut man sich beispielsweise den
Leerstandsmelder”! der Stadt Berlin und
des Bundeslandes Brandenburg an, so
wird zudem deutlich, dass nicht nur auf
dem land, sondern auch in den Stadten
noch viele ungenutzte Kapazitéten brach
liegen. Das vielseitige Immobilienangebot
umfasst dabei verschiedenste Obijekte:
von leerstehenden Wohn- und Geschdfts-
héusern, Uber alte Fabrik- und Biro-
gebaude bis hin zu Fabrikantenvillen,
Herrenhdusern und sogar Burgen und

Schléssern.

CORPORATE ARCHITECTURE IN
HISTORISCHEN BESTANDSIMMOBILIEN

VILLEROY & BOCH AG

Verschiedene herrschaftliche  Anwesen
beherbergen bereits seit Generationen
den Firmensitz traditionsreicher
Unternehmen. So kaufte Jean-Francois
Boch im Jahr 1809 die ehemalige
BenediktinerAbtei  in Metflach  an

der Saar und richtete dort eine hoch-

moderne und weitgehend mechanisierte
Geschirrfabrikation ein, die seither als
Konzernzentrale der Villeroy & Boch AG
fungiert. Aufgrund des langen Bestehens
der Firma mit Sitz in Metilach pragte
das Unternehmen die Stadt und trug mit
dem Erhalt und Weiterbau des Barock-
gebdudes sowie dem Bau weiterer
Gebdaude zur Gestaltung des Stadtbildes
bei. Als gréfter Arbeitgeber der Region
geht mit dieser tiefen Verwurzelung auch
eine Verantwortung gegeniber der sich
dort angesiedelten Arbeitnehmer und
weiterer Firmen einher, die sich in dem
Projekt ,Metilach 2.0"  widerspiegel.
Bis zum Jahr 2020 moéchte das Unter-
nehmen die Gesamfanlage im Sinne des
Denkmalschutzes derart umgestalten, dass
das Orisbild modernisiert, Shopping- und
Industriekultur-Touristen  angelockt  und
moderne Arbeitswelten fir ihre Mitarbeiter

geschaffen werden.

VIA AG — ZEMENTMOSAIKPLATTEN UND
KREIDEFARBEN

Ein  weiteres  beispielhaftes  Unter

welches  sich  sogar in
Objekten
niedergelassen hat, stellt die Firma VIA
AG dar.

Die ehemalige Schiefermihle auf dem
Celande der Schiefergrube ,Wilhelm-
Erbstollen” in Kaub am Rhein existiert
seit 1837 und beherbergte neben

nehmen,

zwei  denkmalgeschitzten



dem ersten  Firmensitz  auch  das

Ausstellungshaus  des  Herstellers  fir
Zementmosaikplatten.  Im  Jahr 2002
enfschied sich die Unternehmerfamilie
dos historische Gebdude fir sich als
Wohnhaus zu nutzen und den Firmensitz
zu verlegen, worauthin die Wahl wieder
auf ein Denkmal fiel. In der ehemaligen
Sekikellerei Geiling in Bacharach am
Rhein, 1921 von dem Architekten
Bemhard Cotilieb erbaut, représentiert
sich seither das Unternehmen und profitiert
von der schlossartigen Fassade, welche
durch zwei ausgebildete Eckpavillons und
einem Mittelrisalit charakterisiert ist. Wie
in den Fels geschlagen dominiert das
Gebdude einen mit B&umen Ubersehenen
Hang. Eine AuBenwirkung, die Tradition

und Bestandigkeit vermittelt.

SCHLOSS SCHELLENBERG

Ein  weiteres  reprasentafives  und
denkmalgeschitztes Beispiel stellt das
im 12. Jahrhundert erstmals erwdhnte
Schloss  Schellenberg in Essen dar.
Nachdem es iber die Johrhunderte
auf unterschiedlichste  Weise  genutzt
wurde, kam es in den 1980er Jahren,
im Zusammenhang mit der Héheren
landespolizeischule ,Carl  Severing”
(HLPS) und in den 2000er Jahren zu
einer  kompleften
Gebdudeteile,

es sich bis heute zu einem modernen

Neusanierung ~ der

einzelnen woraufhin

Birostandort entwickelt hat. U.a. haben
sich dort namhafte Unternehmen, wie
die MHP - Mieschke Hofmann und
Partner GmbH oder die Haemochrom
GmbH
Durch diese Entwicklung hin zu einem
Standort

die  Schlossanlage

Diagnostica niedergelassen.

attraktiver ~ Firmen  konnte
zukunftsorientiert
entwickelt und mit nevem leben gefillt
werden. ,(...) In der fraumhaften Kulisse
[...). Umgeben von Wald und Wiese,
mitten in der Stadt und doch im Griinen."?
lautet ein Auszug der Beschreibung des
ebenfalls dort anscssigen Unternehmens

Coaching Center Ruhr.

GEWINN FUR UNTERNEHMEN,
IMMOBILIE, STANDORT UND UMFELD

Anhand  dieser  drei

Beispiele von Unternehmensarchitekiur

aufgefihrten

in hisforischen und denkmalgeschitzten
Immobilien lassen sich gewinnbringende

Wechselbeziehungen  fir  historische

Gebdude, Standorte und das
stédtebauliche Umfeld resiimieren:

Wahrend die Unternehmen u.a. von
der AuBenwirkung der historischen
Bestandsimmobilie profitieren, wird das
Cebadude in eine neue Nutzungsphase
uberftht  und  somit  revitdlisiert,
modernisiert und unterhalten, wodurch es
eine zukunfisorientierte und werthaltige

Entwicklung und Erhaltung erféhrt.

Der Standort, an dem sich ein

Unternehmen  ansiedelt, gewinnt an

Attraktivitat.  Kunden und  Geschdfts-
parner werden angezogen  sowie
Arbeitsplatze  geschaffen.  Gleichsam

wirkt ein wertorientiertes und innovatives
Unternehmen auf den Standort ein, in
dem es diesen aufwertet, das Ortsbild
pragt und seinen Mitarbeitern  und

Geschéftspartnem eine Identitt sfiftef.

So geben revitalisierte Gebdude und
attraktive  historische  Standorte  ihren
positiven Einfluss an das Umfeld weiter
und erhdhen damit seine stadfebauliche

und soziokulturelle Qualitét.
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